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JULIEN DE WIT

A Think ahead Inc communication

A ltinera Institute

A Vlaamse Vereniging van Studenten &
ASO




VOOR WIE WE WERKEN

GLOBAL SMALL AND CEObS AND OTHE
COMPANIES MEDIUM SIZED EXECUTIVES
COMPANIES




VOOR WIE WE WERKEN

Working with Think Ahead Inc has been an incredible experience. He is the summum of hard work,
expertise and a young fresh approach to business.
Z Marc VS. - Managing partner 555 management international.

Our collaboration has been incredible. When a 'going the extra mile approach'is promised, | can testify
that this approach has been delivered
Z Wouter M. - C level executive Imec

They have really built my personal brand. They assisted me by looking at my social media, bringing me
Into contact with journalists and drafting a compelling story around my persona.
z Thomas VV. - CEO
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MAAR OOK HYPER
RELEVANT VOOR
VERENIGINGEN !




WAAROM
COMMUNICEREN?
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BRANDING CRISIS REPUTATION
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DOELEN

(1) BETER LEREN COMMUNICEREN MET
DE PERS,

(2) DE ROL VAN WOORDVOERDER
EFFECTIEF INVULLEN,

(3) EEN CRISIS COMMUNICATIEF
MEESTER ZIJN.




WIE HEEFT ER REEDS
WOORDVOERDERTAKEN
OPGENOMEN?



WAAROM RELEVANT VOOR U N

A ledereen heeft een imago. - W -
A Ledenwerving

A Journalisten kijken mee

A Crisiscommunicatie

A Je kan je relatie ermee redden.
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DE PERFECTE
WOORDVOERDER
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COI\/II\/IUNrICATION

EXPERTISE

FAME



3 WETTEN VAN GOED WOORDVOERDERSCHAP

TRANSPARENT STRATEGIC EMPATHETIC



HEEFT EEN IS TAALVAARDIG
BREED NETWERK

IS BEREIKBAAR

EIGENSCHAPPEN VAN DE
PERFECTE WOORDVOERDER.

KENT
BOUWT AAN EEN STAKEHOLDERS COMMUNICEERT

PERSONAL PROACTIEF
BRAND.

KAN SCHRIJVEN
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WOORDVOERDER
PERSONAL BRAND
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PEOPLE DONDT
FOLLOW BRANDS.
THEY FOLLOW
PEOPLE.
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THE BIGGEST
BRANDS IN 2025
ARE BRANDS OF
BRANDS






PERS = PARTNER




BEREID EEN Q&A VOOR

O




3 KERNBOODSCHAPPEN
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LEES EEN INTERVIEW NA




LEES TITELS NA




KIES DE FOTO

O




JE HEBT RECHT VAN
ANTWOORD




BODY LANGUAGE
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COMPETENCE WARMTH

QUES E ' QUES







REPEAT

YOURSE
OFTEN




BRENG GETUIGEN AAN




BE BOLD

.




GEBRUIK STORYTELLING




» BRANDING 101



